IMPRESE. Toneritalia chiudera I'esercizio 2008 con un fatturato in crescita dell’80 per cento

Chi rigeneraitoner
oraringrazia la crisi
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Un 2007 allagrande e un 2008
che chiudera, probabilmente
con un +80 per cento di fattu-
rato, tutto all'insegna del “Re-
made in Italy”. E una scom-
messavintaquelladitre vicen-
tini che nel 2003 hanno deciso
diintraprendere unanuovaav-
ventura fondando “Tonerita-
lia”, azienda specializzata nel-
larigenerazione di toner e car-
tucce. Non, perd, fornendo kit
casalinghi o rivendendo pezzi
acquistati all’estero, ma ripri-
stinandoli nel proprio labora-

toriodiviale S. Agostino e, ase--

condadellerichieste, persona-
lizzandoli, in modo da farli du-
rare anche quattro volte il tem-
po diuna cartuccia originale.

«Siamo partitinel 2002 - spie-
ga Enrico Michelotto, uno dei
soci - io, Francesco Lo Greco e
Giacomo Gecchelin, che ora
non € pit socio ma € comun-
que con noi come tecnico am-
bientale. L’idea & venuta dal
fatto che, avendo a nostra vol-
tabisogno di cartucce, quando
ne cercavamo trovavamo o
quelli a basso prezzo, ma. di
scarsa qualita o quelli origina-
li che hanno costi alti».

Quando é arrivata la svolta?

Nel 2005 siamo passati dall'in-
certezza se proseguire o no al-
I'esplodere triplicando il fattu-
rato in tre mesi. Le aziende
hanno capito che esistevamo,
hanno provato e abbiamo pre-
so clienti. Dopo il 2006 é stato
un buon anno, il 2007 molto
buono e il 2008 ottimo, tanto
che credo chiuderemo con al-
meno I'80 per cento di fattura-
to in pit. Quest’anno, del re-
sto,abbiamo assunto un secon-
do dipendente e entro la fine
ne dovremo prendere altri
due. Al momento produciamo
circa 5mila toner e 10mila car-

tucce all’anno.

Quanto ha influito la crisi delle
altre aziende sul vostro succes-
so?

Molto. Una volta le imprese,
soprattutto grandi, ci snobba-
vano dicendo che avevano bi-
sogno di originali, che non po-
tevano permettersi stampe
scadenti. Adesso devono ade-
guarsi al mercato e vengono
da noi perché risparmiano su
unavoce che comporta costial-
tissimi. Tra i nostri clienti ab-
biamo aziende, enti locali e
banche.

Progetti per il futuro?
Attualmente abbiamo un ne-
gozio con laboratorio in viale
S. Agostino 173 e un negozio
nell’ex Statale 11 a Olmo, aper-
to da 10 mesi e che va a gonfie
vele. L'idea sarebbe di aprirne
altriin zona e, perché no, crea-
reun franchising in Italia. ¢



